TV

Web, billboard, film institutionnel
une expertise 1V tout terrain.

A La force de Singapour réside dans la souplesse de sa structure audiovisuelle.
E;‘ Au programme : creativité et réactivite.

IKONICA MINOLTA

PeopleSoft.

KAPTECH

Espace classique, film institutionnel Kaptech 20", 3 vagues de 300 GRP - TF1, France Télévision, LCIl, Eurosport et bouquets thématiques en 2000 et 2001

Sponsoring des Films faits a la maison (Canal+) : une création originale pour Konica Minolta, maniant humour décalé et "esprit Canal"

Vidéos web a télécharger / forwarder : 4 créations extravagantes pour créer le buzz autour du X

Sponsoring du Club des décideurs et de L'essentiel de I'économie (LCI) : 8" entrée et sortie

Points forts :

= Optimisation des moyens : une préoccupation constante

= Souplesse dans la production : des délais raccourcis pour une extréme réactivité face aux opportunités
= Originalité dans la réalisation : Singapour en contact étroit avec les jeunes talents



